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【全称】：第三十八届中国（佛山）国际陶瓷及卫浴博览交易会

【简称】：第 38 届春季佛山陶博会

【主题】：向新奔跑

【时间】：2023 年 4 月 18-21 日；同期举办 2023 线上佛山陶博会（第一期），展示时间为 2023 年 4 月 10-25 日

【展馆】：中国陶瓷城展馆、中国陶瓷总部展馆、佛山国际会议展览中心展馆

【指导单位】：佛山市人民政府

【主办单位】：中国建筑卫生陶瓷协会、中国陶瓷工业协会

【支持单位】：中国建筑材料流通协会、佛山市商务局、禅城区人民政府、佛山市工商联、佛山市贸促会

                               佛山美陶湾文化创意产业集聚区

【承办单位】：佛山中国陶瓷城集团有限公司

【协办单位】：中国陶瓷工业协会瓷砖美缝技术专业委员会、中国陶瓷工业协会瓷砖粘贴技术专业委员会

【展览规模】：50 余万平方米，824 家参展商

【展品范围】：建筑陶瓷墙地砖、岩板 \ 大板、石材、马赛克、卫生洁具、五金水件、休闲卫浴、瓷砖美缝、陶瓷配套与        

                               辅材、绿色新材、定制等

佛山陶博会全称“中国（佛山）国际陶瓷及卫浴博览交易会”，自 2002 年举办以来，目前已经成功举办

了 38 届。佛山陶博会 20 多年来，为佛山乃至中国陶瓷连接世界，走向世界搭建了重要的平台和窗口，是继意

大利博洛尼亚陶瓷卫浴博览会、西班牙瓦伦西亚陶瓷卫浴展、美国国际石材及瓷砖博览会之后的第四大国际陶

瓷及卫浴博览交易会，是陶瓷卫浴的风向标和晴雨表，是陶瓷产业新技术、新产品、新趋势交流和传播的重要

平台，是世界陶瓷的中国主场，也是佛山城市名片之一。2018 年佛山陶博会被佛山市商务局评为“佛山市重点

品牌展会”；2021 年 11 月，佛山陶博会被国家商务部批准升级为“中国（佛山）国际陶瓷及卫浴博览交易会”；

2022 年 3 月，佛山陶博会被评为“广东省百强展会”。
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CHAPTER 2/ /

数据报告

“向新奔跑”！第 38 届中国（佛山）国际陶瓷及卫浴博览交易会在 2023 年 4 月 21 日圆满落下帷幕。

本届展会共吸引了全球 824 家建筑陶瓷墙地砖、岩板 \ 大板、石材、马赛克、卫生洁具、五金水件、休闲卫浴、瓷砖美缝、

陶瓷配套与辅材、绿色新材、定制等品牌前来参展，30000 多件产品在展会上惊艳亮相，吸引了来自全球 78 个国家和地

区 59935 名专业买家前来采购观展，共计举办 54 场线下活动，110 家海内外媒体同步报道盛况！

本届展会同期举办了 2023 线上佛山陶博会（第一期），共计举办 16 场线上直播活动，总直播间访问量 37 万人次。

第 38 届春季佛山陶博会以“向新奔跑”为主题，继续深化“双线融合”办展模式，针对三展馆定位、展商布局、

沉浸式体验与现场活动等方面进行创新与升级，继续推动产城人文融合，汇聚最新行业趋势，全面助推、赋能陶瓷行业

的转型与升级，从“陶瓷专业展”向“陶瓷文化嘉年华”转型。

m2

500000+

m2

824 54 59935

16 37029030000+

NEW

展会数据汇总
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※ 数据来源固定参展商 + 临时参展商

大板 \ 岩板      仿古砖       大理石瓷砖       辅材            特色砖           卫浴        石材 \ 其他      马赛克            陶配              厚砖              机械

35%

22%

16%

8% 7%
6%

2% 1% 1% 1% 1%

参展商数据分析

本届展会，主要汇聚了东鹏、马可波罗、诺贝尔、DPI、LEA、HBI、金意陶、QD、大角鹿、KLAX 金岩板、欧文莱、

格仕陶、亚细亚、西马、费罗娜、缪斯、博华、惠达、白兔、方向、领标、美尔奇岩板、阿尔法、彩花、CK·HOME、

意奢岩板家居、欧若拉、依诺、卡布奇诺、塞斯托、ART+、ICC、罗曼缔克、金玉名家、施恩德、芒果、巴黎世家、慕

瓷、华岩品致、宝度、斐乐、笙花·微哑白砖、托托贝尼、玖度、COLOR-X、皮维斯、弗贝思、帕拉瑞拉、汉斯格雅、

TOTO、科勒、恒洁、浪鲸、唐姆、亿固、东鹏辅材、科顺、雷帝、三棵树等 800+ 优质陶瓷卫浴、辅材品牌展示着

30000+ 款最新的产品。

根据参展产品的数据分析，各种工艺、规格、厚度的产品应有尽有，大板 \ 岩板、仿古砖、大理石瓷砖依旧占据着

重要部分，同时石材、马赛克等比例有所下降较多，防滑、耐磨、天鹅绒、辅材产品的陶企明显增多，各大参展企业的

产品差异化比往届展会更加显著。

第 38 届春季佛山陶博会共有参展商 824 家，国内参展商主要覆盖广东、山东、福建、浙江、江苏、上海、安徽、

北京、湖北、江西、天津、河北等 12 省，其中国际参展商主要来自意大利、西班牙、美国等国家。

品牌概况 参展产品

地区分布

※ 图为佛山陶博会部分参展商，排名不分先后

第 38 届参展产品分析

第 38 届展商地区排名

广东省

福建省

山东省

浙江省

江苏省

安徽省

湖北省

天津市

上海市

北京市

江西省

河北省

1

3

2

4

5

7

9

11

6

8

10

12
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35949

19430
16170

5861

4 月 18 日 4 月 19 日 4 月 20 日 4 月 21 日

专业观众数据分析

第 38 届春季佛山陶博会 4 日累计到访展会观众 59935 人，对比第 37 届总客流 35233 人增长 70.1%，其中国际客流

为 1374 人，来自全球 78 个国家和地区，国际客流对比上届显著复苏。

国内观众来源占比前 10 名省份分别是广东、福建、浙江、湖南、山东、河南、江西、广西、河北、江苏。对比 37 届，
福建、湖南、浙江、江西四个区域到会人数增长较大。

入场观众数据

地区分布

※ 总到访人数为三展馆去重值；四天客流分析数为当天三展馆去重值

第 38 届展会四天客流分析

国内观众地区排名热力图

国际观众总到访人数为 1374 人，近三年因为受全球疫情防控的影响，国际观众锐减，本届展会随着全面放开，国际

买家又重新归回，对差异化、特色化、个性化的产品更感兴趣。

境外来源国家和地区排名

越南

印度

韩国

马来西亚

俄罗斯

新加坡

菲律宾

以色列

黎巴嫩

保加利亚

阿塞拜疆

西班牙

乌兹别克斯坦

印度尼西亚

南非共和国

加拿大

澳大利亚

泰国

墨西哥

蒙古国

1

3

2

4

5

7

9

11

13

15

17

19

6

8

10

12

14

16

18

20

从观众属性上看，经销服务商依然是最大的买家群体，占比 64.03%；而整装 / 家装 / 设计师群体占比为 15.28%，
进出口贸易商占比为 6.65%，公装 / 商业空间 / 房地产工程占比 2.97%，其他泛家居行业人群（定制 / 门窗 / 石材等）
占比 11.07%。通过近两届的数据对比分析，其中经销服务商群体来源增幅 8.03%，整装 / 家装 / 设计师群增幅较大达
44.2%，进出口贸易商增幅最大达 113%，公装 / 商业空间 / 房地产工程商同比第 37 届基本持平，其他泛家居行业人群下
降 54%。在当前市场行情下，无论是经销商服务找品牌找产品，还是企业招商，需求都更加迫切。

观众属性

2.97% 11.07%
6.65%

15.28% 64.03%

经销服务商

泛家居行业人士

整装 / 家装 / 设计师

进出口贸易商

公装 / 商业空间 / 房地产工程

第 38 届买家行业属性分析
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近三届买家行业属性分析
38 届

经销商代理商 整装 \ 家装 \ 设计师 进出口贸易商

64.03%

10.77%

10.53%

9.55%

8.27%

7.97%

7.35%

6.31%

5.21%

4.79%

4.70%

4.19%

3.42%

3.39%

2.97%

2.89%

2.80%

1.93%

1.64%

1.34%

59.27%

46.39%

15.28%

27.84%

6.65%
3.12%

9.80%

2.97%2.75% 2.16%

24.32%

13.81%

工装 \ 房地产工程 泛家居行业人士

37 届

36 届

10.54% 11.07%

与去年相比，寻找新品牌、新产品的专业观众占比显

著提高； 通过 2435 份调研问卷，买家参加本届展会目的

主要是了解行业新动态、新产品。

通过调研发现，本届展会的买家年龄结构发生如下变

化：1、85 后、90 后占比近 60%；2、年轻“新商”他们

的消费喜好、决策、获取资讯的渠道都在发生变化。

参观目的 买家年龄结构

18 岁以下：2%其他：2%

18-25 岁
22%

26-35 岁
38%

46-60 岁
11%

36-45 岁
26%

了解行业新动态
26%

寻找新品牌
22%

了解新产品
28%

采购产品
19%

60 岁以上：1%参观现场活动：3%

观众对特色瓷砖的关注度排在首位，对健康瓷砖的关注跃居第二位，仿古砖、岩板一直是近几年观众关注的重要品类。

感兴趣产品

特色瓷砖

健康瓷砖

仿古砖

岩板

抛光砖

瓷片

全抛釉

陶板

陶瓷大板

卫浴产品

马赛克

辅材

石材

背景墙

外墙砖

功能性瓷砖

手工砖

陶瓷机械原材料

其他
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活动概况 媒体数据概况

本届展会期间，佛山陶博会组委会联动国内外商协会、品牌企业、设计机构、媒体等平台以及建陶行业全产业链资源，

为经销商、设计师、房地产工程采购商、国际买家以及陶瓷企业推出新品发布、招商推介、趋势发布等 54 场品牌活动，

全方位、多维度探讨 2023 建陶行业发展新方向。

第 38 届春季佛山陶博会前中后期，分别从户外广告、精准广告、媒体广告、媒体直播四大维度进行全方位传播，共

有国内外合作媒体 100+ 家。根据不完全统计，第 38 届春季佛山陶博会总曝光量超过 1253 万次。

……

第 38 届中国 ( 佛山 ) 国际陶瓷及卫浴博览
交易会开幕仪式

APDC 国际设计交流沙龙

多元新联动 商空再定义 —第四届中国空
间设计 + 创想峰会

激发原创力—2023 陶业菁英思享汇（第
二季）

APDC 国际设计竞赛嘉年华

CHINA·聚砂成塔—TCT 瓷砖粘贴产品技
术演示会

工程就要这么干—泛家居工程营销高质量
发展论坛    

速缝先生专注纯聚脲耐久美缝剂 

掘金存量—2023 酒店投资菁英思享汇

首届岩板成品交付及辅材品牌展暨 TCT 瓷
砖粘贴产品技术演示会开幕式

双线发布 万象更新—2023 中国陶瓷卫浴
新品发布会启动仪式暨中国陶瓷城群“新”
开业礼 

国际文化嘉年华—2023-2024 国际设计趋
势分享会
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CHAPTER 3/ /

展会之声

在疫情全面放开后，各行各业百废待兴，而三年的疫情也进一步催化了消费升级，使消费趋于理性，如何重整脚步、

夯实内功、拥抱趋势是所有企业都面临的全新机遇与考题，高质量发展成为当前的“首要任务”。而佛山陶博会作为陶

瓷卫浴的风向标和晴雨表，始终引领着中国建陶产业的发展与变革，在当前背景下，佛山陶博会的成功举办，对于建陶

行业的高质量发展具有重要的推动作用。

本届展会的成功举办，有佛山陶博会自身的创新与努力，更离不开佛山市各级政府、部门的指导和支持以及各主办

协会、媒体单位的支持与帮助。未来，佛山陶博会将在大家的大力支持下，围绕“扩大优势，紧贴消费升级趋势”，进

一步深化“双线融合”的办展模式，打造更年轻化、专业化、个性化、互动化的内容与平台，从“陶瓷专业展”迈向“陶

瓷文化嘉年华”。

官方声音

佛山陶博会经过 20 多年的积累与沉淀，已经成长为具有国际影响力和竞争力的高端商贸平台，

为中国陶瓷产业迈向全球，培育中国世界级陶瓷卫浴品牌起到了积极的推动作用，在建陶产业迈向高

质量发展的重要阶段，佛山陶博会也将会继续与各组织单位一起，带领陶瓷行业迈向更广阔的舞台。

中国陶瓷工业协会副理事长兼秘书长侯文全

在致辞中重点分析了目前整个建陶行业所面临的机遇与挑战，并提出我国建陶卫浴行业经过 40

年的发展已经成为全球最大的陶瓷砖、卫生陶瓷生产、消费出口国，但是到了今天，靠“量的增长”

已经走到了尽头，“质的增长”正成为新的引擎，只有质的提升与突破，建陶卫浴陶行业才能迎来新

一轮的增长周期。

2023 年是佛山陶博会发布新战略升级的第一年，创新升级后的第 38 届春季佛山陶博会，不仅三

展馆定位更加清晰，同时在专区设立、场景化空间打造、陶瓷卫浴新品发布等方面进行了创新，宫秘

书长表示希望佛山陶博会能够继续扩大“产 + 展 + 城”融合的巨大优势，紧贴消费升级的新趋势，不

断深化双线融合的办展模式，以更高的标准、更新的理念、更实的举措，进一步夯实佛山陶博会世界

陶瓷中国主场的地位，助推中国建陶产业的高质量发展。

中国建筑卫生陶瓷协会秘书长宫卫
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在致辞中表示，“有家就有佛山造”，陶瓷、家电、家具等产业作为佛山重要的支柱产业之一，

已成为佛山最具代表性的城市名片之一，是“世界认识佛山，佛山走向世界”的重要媒介。在贯彻党

的二十大精神的开局之年，以制造业当家的佛山将抓住这一重大机遇，持续深化营商环境改革，进一

步强化对企业做强做大做优的支持，持续推动科技创新平台建设，打造高水平人才高地，推动“创新

链 + 产业链 + 资金链 + 人才链”深度融合，为佛山制造业和现代服务业高质量发展提供坚强有力的支撑。

同时，王副秘书长提到，希望拥有 20 多年发展和沉淀的佛山陶博会能够立足实际，大胆创新，

持续发挥高端商贸平台作用，赋能行业企业转型发展。

在致辞中提到，本届佛山陶博会的举办，是以实际行动贯彻落实习近平总书记视察广东重要讲话、

重要指示精神，也是禅城坚持制造业当家，以专业会展等生产性服务业的发展，建设现代化产业体系

的实际行动。

同时，李副区长表示今年是禅城区批复建区的第 21 年也是佛山陶博会举办的第 21 年，可以说佛

山陶博会与禅城相伴相生，禅城的发展与陶瓷、与建陶产业息息相关，不可分割，在这样的一个时间

节点举办陶博会意义重大，并用“三个坚定”表达了禅城对推动陶瓷产业传承创新发展的决心：坚定

发展建陶产业、陶瓷文创产业的初心不变；坚定打造城市中心的信心和决心不变；坚定打造国际一流

营商环境、为广大企业提供最优质服务的诚意不变。

最后，李副区长表示禅城将继续打造佛山陶博会这一国际商贸平台，以“益晒你”一流营商环境，

广聚天下客商，让企业在禅城专心创业、放心投资、安心发展，继续推动中国陶瓷企业走向世界！

佛山市人民政府副秘书长

佛山市禅城区人民政府副区长

王磊

李健荣

三年新冠防疫，各行各业都被按下了暂停键，但是这三年却也让更多的企业家开始内观，愈发注

重企业发展最核心的底层逻辑，随着大疫三年已过，各行各业开始焕发出久违的生机与活力，佛山陶

博会也如期开幕。

在过去的三年中，佛山陶博会一直在努力地迎合变化，夯实内功，积极探索“双线融合”的办展模式，

在困境中不断突围。如今，大疫三年已过，各行各业百废待兴，而三年的疫情也进一步催化了消费升级，

使消费趋于理性与回归，如何重整脚步、夯实内功、拥抱趋势是所有企业都面临的全新机遇与考题。

今年 2 月一开春，在佛山陶博会新闻发布会上，提出“向新奔跑”的办展思路，就是希望能够重

新做一遍陶博会，在发布会现场，我们也阐述了未来 3-5 年的升级方向：“扩大优势，紧贴趋势”，“双

线融合”、“产 + 展 + 城“结合，塑造国际化、年轻化、体验式、互动强的社交平台。

关于本届佛山陶博会的创新，余总从三大展馆定位、展商展品布局、沉浸式体验与现场活动等方

面进行了阐述：在展馆定位上，中国陶瓷城展馆定位为高精尖品牌馆，中国陶瓷总部展馆定位为岩板

成品交付及辅材品牌馆，佛山国际会议展览中心展馆定位为新锐品牌、美缝专区和辅材馆；在展商与

展品结构上，融合“展陈 + 艺术 + 文化 + 美学”等元素，设立高精尖品牌区、进口瓷砖区、创意乐园、

品类先锋馆、岩板成品交付及辅材品牌馆、新锐品牌区、美缝展区、特色精品区等八个主题展区，本

届展览，来自山东、福建、四川、浙江、江苏等产区的代表性生产企业又重新汇聚在了陶博会，微水

泥、手工砖、洞石、木纹、石纹等各具特色的新产品新工艺也将同步展示；在现场活动上，“万象更新—

2023 中国建筑卫生陶瓷新品发布会”、“第四届中国空间设计 + 创想峰会”、“2023 国际设计趋势

分享会”论坛”等 50+ 场精品活动，共同探讨行业发展最新方向。同时，本届展会继续深化“双线融

合”办展模式，在线下展会开幕同期推出 2023 线上佛山陶博会（第一期），打破时间与空间的屏障，

线上展将在未来 365 天内不断发酵，力求帮助参展商创造更超值的价值。

关于展会服务，余总提到今年春季展的买家服务也增辉不少，融合咖啡、文创、美食打造了若干

个社交空间，寓展于乐；本次展览也非常感谢禅城区政府的鼎力支持，在展览 4 天推出免费旅游公交，

线路触达各大文旅景点，让所有的参展商、观众也能够尽情地体验一下佛山城市的文化、饮食、民俗

与魅力；今年秋季陶博会，我们也准备联合政府共同打造面向所有消费者的嘉年华，让所有人爱上佛

山爱上禅城，让会展经济能够得到全方位的延展与融合。

在新的发展阶段，佛山陶博会也将一如既往上下求索，紧握行业发展脉络，不断创新迭代，继续

推动产城人文融合，打造多样化的沉浸式的体验场景，汇聚最新行业趋势，全面助推、赋能陶瓷行业

的转型与升级，从“陶瓷专业展”向“陶瓷文化嘉年华”转型。

佛山中陶城集团总裁余敏
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媒体声音

从陶瓷专业展向陶瓷文化嘉年华蝶变
——佛山日报

800 多家参展商上新 3 万多款精品，50 多场主题活动为业界呈现最新趋势。4 月 18 日 ~21 日，第 38 届中国（佛山）

国际陶瓷及卫浴博览交易会（简称“第 38 届佛山陶博会”）以“向新奔跑”为主题，在中国陶瓷城展馆、中国陶瓷总部

展馆和佛山国际会议展览中心展馆为全球客商打造了一场陶瓷产业盛会。

近年来，佛山陶博会积极响应国家、省委、市委对高质量发展的号召，不断推动自我革新与产业创新，致力搭建“世

界陶瓷中国主场佛山强音”国际大舞台。佛山陶博会既是经济盛会，更是陶瓷文化嘉年华。它正以多元化的探索持续推动

产业高质量发展。

※ 第 38 届佛山陶博会现场客商云集

※ 第 38 届佛山陶博会现场人头攒动

平台

进阶

新产品新技术新趋势交汇融合  >>>

>>>支撑佛山制造多元化布局

第 38 届佛山陶博会开幕首日，2023 中国陶瓷卫浴新品发布会启动仪式暨群新开业礼的举办吸引了全球客商的目光。

借助展会举办的契机，多家优秀企业品牌联合佛山陶博会上新发新，并借助展会平台优势快速获得业界关注。

自 2002 年以来，佛山陶博会一贯是众多品牌重视的推新平台。大角鹿创始人南顺芝介绍，佛山陶博会是中国陶瓷行

业具有影响力的行业展会，连续多年参展的大角鹿本次携带了最新自主研发的纳米柔光超耐磨技术产品亮相。新技术新产

品与优质推新平台结合，让大角鹿成为佛山陶博会上最具人气、最受关注的品牌之一。

一大批新品牌新产品新技术的亮相，同样吸引了全国各地的经销商观展。“三年疫情期间没能到展会现场，这次特地

来观摩行业的新趋势和新突破。”在卡布奇诺瓷砖厦门经销商李先生看来，经销商能通过佛山陶博会这一上新推新的平台

了解行业最新动向，也能从中挖掘具有发展潜力的、可加盟的新品牌。

事实上，佛山陶博会不仅已成为客商眼中的上新平台，更是多家品牌心中不可或缺的成长沃土。

《佛山市“专精特新”企业倍增培育工作方案（2023-2025 年）》提出，到 2025 年力争引进和培育“专精特新”中

小企业 2000 家。围绕这一目标，佛山陶博会将持续为产业搭建新产品、新技术、新趋势的交流和传播平台，挖掘优秀品牌，

助力培育一大批佛山“专精特新”企业。

记者观察发现，与往届不同的是，第 38 届佛山陶博会三大展馆定位更加清晰，如以往在佛山国际会议展览中心展馆

的芒果瓷砖、帝欣贸易等品牌，本届展位都搬迁至中国陶瓷城展馆。

“借助本届展会全新的展陈方式，客商能更快捕捉细分品类的流行趋势，也能更快速了解佛山品牌的实力。”来自浙

江杭州的经销商说。

三大展馆的精准定位，是本届佛山陶博会的一大亮点。展会主办方佛山中国陶瓷城集团因应消费升级、渠道多元化等

背景，在展馆细分上更紧贴品牌“高精尖”“岩板交付”“新锐潮流”等不同定位，满足企业多元化全球渠道布局的需求。

在观展过程中，记者惊喜地发现，本届观展的海外买家数量明显提升，各大参展企业也十分重视与海外买家的沟通洽谈。

仅半天时间，佛山市帝欣贸易有限公司接待了来自韩国、东欧、北欧的多名客商。该公司出口部林经理分析，佛山企

业出口市场正逐步恢复，借助中国陶瓷城的渠道优势，公司收获了不少意向订单。
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生产基地设在佛山产区的上海品牌玖度

瓷砖第一次参展便收获满满。该公司销售总

监王铸金表示，到佛山参展能获得全方位的

品牌曝光。该品牌已收获不少经销商的加盟

意愿和来自韩国、泰国、日本的海外客户意

向订单。

作为佛山市重点品牌展会、广东省百强

展会的佛山陶博会，正依托多年来的深耕积

累与多元化立体式渠道，并借助旗下展馆中

国陶瓷城这一中国建筑卫生陶瓷出口基地，

助力佛山制造走向全球。

※ 外国客商在第 38 届佛山陶博会现场咨询参展产品

佛山陶博会开幕，国内外客商云集“取经”
——广州日报

4 月 18 日，第 38 届春季佛山陶博会开幕，为期 4 天，在中国陶瓷城展馆、中国陶瓷总部展馆、佛山国际会议展览

中心展馆同步举办。本届陶博会主题为“向新奔跑”，3 个展馆展览规模达 50 多万平方米，8 个主题展区吸引了 800 多

家参展商、3 万多精品新品参展。

广州日报记者走访发现，佛山陶博会不但吸引了众多国内外客商参展取经，也带旺了陶博会所在禅城区的经济，多家

酒店连日满房，展览 4 天还有免费旅游公交触达禅城各大文旅景点，让参展商和观众能够尽情地体验佛山城市的文化、饮

食和民俗魅力。

码上查看原文
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上午 8 时许，佛山国际会议展览中心展馆

门口已经人山人海，不少参展商和观众正在排队

入场。来自厦门的经销商李志清，从事陶瓷行业

已经有 30 多年了，这次特意来佛山“取经”。“以

前是每届陶博会都来参加，疫情期间没有来，这

次特地来看有哪些新产品和新突破。”李志清说，

他觉得疫情后高端的产品更有销路，佛山出品的

无论是岩板还是瓷砖，质量都比较好。来自江西

的谢先生是一位设计师，这次来佛山陶博会是为

了寻找灵感，“佛山陶博会的新品比较多，而且

来自世界各地，我三个场都会去转转，向别人学

习开开眼界。“谢先生说。

“过去的三年，佛山陶博会一直在努力地迎合变化，夯实内功，

积极探索‘双线融合’的办展模式，在困境中不断突围。”佛山中陶

城集团总裁余敏在开幕式上表示，提出“向新奔跑”的办展思路，就

是希望能够重新做一遍陶博会，未来 3-5 年打造多样化的沉浸式的体

验场景，汇聚最新行业趋势，全面助推、赋能陶瓷行业的转型与升级，

从“陶瓷专业展”向“陶瓷文化嘉年华”转型。

据介绍，本届春季陶博会三大展馆的展商布局、沉浸式体验与现

场活动都进行了微创新。在展馆定位上，中国陶瓷城展馆定位为高精

尖品牌馆，中国陶瓷总部展馆定位为岩板成品交付及辅材品牌馆，佛

山国际会议展览中心展馆定位为新锐品牌、美缝专区和辅材馆；在展

商与展品结构上，融合“展陈 + 艺术 + 文化 + 美学”等元素，设立

高精尖品牌区、进口瓷砖区、创意乐园、品类先锋馆、岩板成品交付

及辅材品牌馆、新锐品牌区、美缝展区、特色精品区等八个主题展区；

在现场活动上，“万象更新—2023 中国建筑卫生陶瓷新品发布会”、

“第四届中国空间设计 + 创想峰会”、“2023 国际设计趋势分享会”

论坛等 50+ 场精品活动，共同探讨行业发展最新方向。

开幕：国内外客商云集佛山陶博会“取经” 探营：800+ 品牌 3 万 + 精品汇聚“刷存在感”

佛山陶博会作为中国陶瓷卫浴的风向标与晴雨表，每届都会吸引来自国内外的优秀建陶品牌参展。本届展会，吸引了

大角鹿、费罗娜、金玉名家、施恩德、芒果、慕瓷等 800 多家优质建陶品牌参展，岩板、大板、大理石瓷砖、仿古砖等 3

万 + 款精品新品汇聚呈现。

玖度瓷砖来自上海，在中国陶瓷城的展位设计成一个轻奢的艺术空间，

光影、线条、动线让人一见难忘。最特别的是在展品的陈列上，商家把不同

表面处理工艺和色板镶嵌在同一块砖上，在有限的展览空间里为客人提供更

多直观了解产品的可能。“我们将意大利前沿的设计引入中国，让国内更多

的消费者亲身领略欧洲文化艺术的魅力，产品的雷同比较小。” 玖度瓷砖销

售总监王铸金表示，这次是第一次来佛山参展，效果非常不错，特别是有比

较多韩国、日本、马来西亚、印度的客商希望加盟代理。

佛山市帝欣贸易有限公司已经是多次参加佛山陶博会，“这次遇到好多

老朋友，特别是瑞典和乌兹别克的客人，已经 3 年未见了，今天久别重逢特

别高兴。”该公司经理林小姐表示，这次佛山陶博会特意带来超百种新品，

诚意满满地刷存在感，告诉新老朋友们挺过了疫情。
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利好：免费公交接驳，陶博会佛山酒店满房狂飙

据介绍，本届展会继续深化“双线融合”办展模式，在线下展会开幕同期推出 2023 线上佛山陶博会（第一期），打

破时间与空间的屏障，线上展将在未来 365 天内不断发酵，力求帮助参展商创造更超值的价值。

“佛山市的陶瓷机械销量已占全国的 80%、占全球的 50%；陶瓷色釉料销售占全国 50%，陶瓷模具等销量占全国

30% 以上。”佛山市禅城区副区长李健荣在开幕式上表示，将继续打造佛山陶博会这一国际商贸平台，以“益晒你”一

流营商环境，广聚天下客商，让企业在禅城专心创业、放心投资、安心发展，继续推动中国陶瓷企业走向世界。

作为第三产业的联动枢纽，会展经济可以说覆盖着整个第三产业的流通性、生产服务性、文化性和公共服务性四个层

面。每届佛山陶博会，都自带聚能效应地为佛山带来源源不断的商流、物流、人流和信息流。

另外，今年佛山陶博会与广交会同期举行，更为复苏中的经济注入强劲动力。广州日报记者走访禅城区多家酒店发现，

4 月 15 日 -21 日入住率几乎都达到 9 成以上，房价涨幅约 20%，“这两天都是满房，因为佛山陶博会开幕，广交会第一

期期间的预定都有 8 成以上。”佛山马哥孛罗酒店负责人告诉记者，三大展会叠加的客流明显增加。“很多客人广佛两地

的展会都参加，一般连住 3-7 天不等。”恒安瑞士大酒店负责人告诉记者，4 月 15-19 日基本满房预定，这正是佛山陶博

会和广交会一期开展的时间，而 4 月 23-27 日广交会二期的时间段客房预订较少。

为了服务好参展客商，广州日报记者调查发现，多家酒店都开通了直达佛山陶博会和广交会的专线免费接驳巴士，并

为参会客商提供各种特色服务。例如佛山皇冠假日酒店作为老牌接待酒店，以酒店这个本地和外地客人交汇的场所作为文

化传播的窗口，举办“三月三北帝诞·皇冠庙会”活动，在酒店大堂特设佛山彩灯扎作、香云纱、国药香囊、佛山陶艺手作、

岭南文创、佛山特产及粤菜名店美食等摊位，重现佛山古镇“喜迎天下客”“百货充盈、省垣不及也”盛景，为来自世界

各地的宾客提供沉浸式文旅体验，展现岭南传统文化及绚烂多姿非遗瑰宝的魅力。另外，住客出示采购商证，就可以在早

餐时段获得元气能量餐一份，包括三文治、水果和咖啡，保证客商有充足体力逛展。

品牌荟萃，向新奔跑！第三十八届春季佛山陶博会开幕
——南方都市报

4 月 18 日，第三十八届春季佛山陶博会正式开幕。本次春季佛山陶博会以“向新奔跑”为主题，为新品牌、新产品、

新模式、新应用趋势搭建发声平台，线上联动 13 家陶瓷卫浴企业一起发布最新产品，线下联动参展商同步举行开业仪式，

共同发布新品，倡导行业不断创新求变。

本届春季佛山陶博会共设三个展馆，分别为中国陶瓷城、中国陶瓷总部、佛山国际会议展览中心。三展馆定位清晰，

不仅以双线融合的形式展示新产品、新技术、新趋势、新模式，同时还融合产品、设计、创意、文化等元素。现场气氛热

烈，一众商家热情似火，现场观众络绎不绝，一片欣欣向荣的火热景象。 

本届春季佛山陶博会共设八个创意主题展区，即高精尖品牌区、进口瓷砖区、创意乐园、品类先锋馆、岩板成品交付

及辅材品牌馆、新锐品牌区、美缝展区、特色精品区。参会的建陶卫浴品牌企业超过 800 家，其中包括东鹏、马可波罗、

诺贝尔、恒洁等著名企业。预计参展人数达到 6 万人以上。

本届春季佛山陶博会，来自山东、福建、四川、浙江、江苏等产区的代表性生产企业又重新汇聚，微水泥、手工砖、

洞石、木纹、石纹等各具特色的新产品新工艺也将同步展示。展品范围广泛，包括建筑陶瓷墙地砖、岩板、石材、马赛克、

五金水件、瓷砖美缝等。

ColorX 卡乐商家杜先生表示。“本届展览会的人流量更大了，远远多于往年，而且品牌更加集中了。而对于本次陶

商家：交流合作 展望未来

码上查看原文
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本届春季佛山陶博会的买家服务也增辉不少，主办方融合咖啡、文创、美食打造了若干个社交空

间，寓展于乐。此外本次展览 4 天内禅城区推出免费旅游公交，线路触达各大文旅景点；让所有的参

展商、观众能够尽情体验佛山城市的文化、饮食、民俗与魅力。

记者采访了数位参展消费者，他们均表达了自己对本次展览会的赞美。林奶奶向记者表示到，“我参加过很

多次陶博会了，之前几乎每次都会参加。”当记者问及参与本次陶博会的感受，林奶奶则表示，“ 举办这样的展

览会，能够吸引更多的人来消费，对于经济的发展有好处。”

同样作为陶瓷业商家的韦先生则表示，“今年国外的客商数量明显增多了，可以看出国产瓷砖的质量是得到

认可的。同时韦先生也呼吁陶瓷业的各路同行们，要多多相互交流提高，凝心聚力一起擦亮佛山陶博会的品牌。

消费者：数量庞大 质量提升

博会对品牌发展的作用，杜先生则表示“这样的行业盛会是非常有必要的，可以让全国乃至世界更好的了解我们的产品。”

 “画漫天”品牌专门从山东过来佛山参展，其负责人表示，“佛山在陶瓷业的影响力是全国的，全国的陶瓷业商家

都往佛山来，所以我们也来了。”同时李先生也表示，今年的观众比我预期的要多，我们也把握这次机会推销我们的新产品。

主办方：双线融合 助推转型

在本届春季佛山陶博会上，主办方计划组织 “万象更新—2023 中国建筑卫生陶瓷新品发布会”、“第四届中国空间

设计 + 创想峰会”、“2023 国际设计趋势分享会”等 50+ 场精品活动，共同探讨行业发展最新方向。与此同时，本届春

季佛山陶博会继续深化“双线融合”办展模式，在线下展会开幕同期推出 2023 线上佛山陶博会（第一期），打破时间与

空间的屏障，线上展将在未来 365 天内不断开展，力求帮助参展商创造更超值的价值。

佛山中陶城集团总裁余敏在开幕式发言中提到，“佛山陶博会将紧握行业发展脉络，不断创新迭代，继续推动产城人

文融合，打造多样化的沉浸式的体验场景，汇聚最新行业趋势，全面助推、赋能陶瓷行业的转型与升级，从‘陶瓷专业展’

向‘陶瓷文化嘉年华’转型。”

“我们将继续打造佛山陶博会这一国际商贸平台，以‘益晒你’一流营商环境，广聚天下客商，让企业在禅城专心创

业、放心投资、安心发展，继续推动中国陶瓷企业走向世界！”禅城区副区长李健荣表示。

码上查看原文
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※ 政企及建陶行业协会领导致辞

第 38 屆春季佛山陶博會盛大開幕
——香港商报

4 月 18 日上午，第 38 屆中國（佛山）國際陶瓷及衛浴博覽交易會（以下簡稱「第 38 屆春季佛山陶博會」）在廣東

佛山中國陶瓷城、中國陶瓷總部、佛山國際會議展覽中心三展館盛大開幕！來自西班牙、伊朗、比利時、柬埔寨、澳大利

亞、加拿大、菲律賓、泰國、中國香港等領館商協會嘉賓，佛山市各級政府代表、全國及各地方產區行業協會代表、參展

商、經銷商、設計師以及新聞媒體等近 600 人蒞臨現場，共同見證第 38 屆春季佛山陶博會拉開序幕！

中國陶瓷工業協會副

理事長兼秘書長侯文全表

示，佛山陶博會經過 20 多

年的積累與沉澱，已經成

長為具有國際影響力和競

爭力的高端商貿平台，為

中國陶瓷產業邁向全球，

培育中國世界級陶瓷衛浴

品牌起到了積極的推動作

用。

中國建築衛生陶瓷協會秘書長宮衛表示中國建陶衛浴行業歷經 40 年的高速發展，靠「量的增長」已經走到了盡頭，「質

的增長」正成為新的引擎，只有質的提升與突破，建陶衛浴陶行業才能迎來新一輪的增長周期。希望佛山陶博會能夠繼續

擴大「產 + 展 + 城」融合的巨大優勢，緊貼消費升級的新趨勢，不斷深化雙線融合的辦展模式，以更高的標準、更新的理

念、更實的舉措，進一步夯實佛山陶博會世界陶瓷中國主場的地位。

佛山市人民政府副秘書長王磊在致辭中表示，「有家就有佛山造」，陶瓷、家電、家具等產業作為佛山重要的支柱產

業之一，已成為佛山最具代表性的城市名片之一，希望擁有 20 多年發展和沉澱的佛山陶博會能夠立足實際，大膽創新，

持續發揮高端商貿平台作用，賦能行業企業轉型發展。推動「創新鏈 + 產業鏈 + 資金鏈 + 人才鏈」深度融合，為佛山製造

業和現代服務業高質量發展提供堅強有力的支撐。

佛山市禪城區人民政府副區長李健榮表示，佛山陶博會與禪城相伴相生，禪城的發展與陶瓷、與建陶產業息息相關，

不可分割，在這樣的一個時間節點舉辦陶博會意義重大，並用「三個堅定」表達了禪城對推動陶瓷產業傳承創新發展的決

心：堅定發展建陶產業、陶瓷文創產業的初心不變；堅定打造城市中心的信心和決心不變；堅定打造國際一流營商環境、

為廣大企業提供最優質服務的誠意不變。

佛山中陶城集團總裁余敏表示，在過去的三年中，佛山陶博會積極探索「雙線融合」的辦展模式，在困境中不斷突圍。

如今，大疫三年已過，如何重整腳步、夯實內功、擁抱趨勢是所有企業都面臨的全新的機遇與考題。佛山陶博會未來 3-5

年的升級方向：「擴大優勢，緊貼趨勢」，「雙線融合」、「產 + 展 + 城「結合，塑造國際化、年輕化、體驗式、互動強

的社交平台。繼續推動產城人文融合，打造多樣化的沉浸式的體驗場景，匯聚最新行業趨勢，全面助推、賦能陶瓷行業的

轉型與升級，從「陶瓷專業展」向「陶瓷文化嘉年華」轉型。

 从「陶瓷专业展」迈向「陶瓷文化嘉年华」
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据了解，本届佛山陶博会做了许多创新和探索，在展馆定位上，中国陶瓷城展馆定位为高精尖品牌馆，中国陶瓷总部

展馆定位为岩板成品交付及辅材品牌馆，佛山国际会议展览中心展馆定位为新锐品牌、美缝专区和辅材馆；在展商与展品

结构上，融合「展陈 + 艺术 + 文化 + 美学」等元素，设立高精尖品牌区、进口瓷砖区、创意乐园、品类先锋馆、岩板成品

交付及辅材品牌馆、新锐品牌区、美缝展区、特色精品区等八个主题展区，本届展览，来自山东、福建、四川、浙江、江

苏等产区的代表性生产企业又重新汇聚在了陶博会，微水泥、手工砖、洞石、木纹、石纹等各具特色的新产品新工艺也将

同步展示；在现场活动上，「万象更新—2023 中国建筑卫生陶瓷新品发布会」、「第四届中国空间设计 + 创想峰会」、「2023

国际设计趋势分享会」论坛」等 50+ 场精品活动，共同探讨行业发展最新方向。同时，本届展会继续深化「双线融合」办

展模式，在线下展会开幕同期推出 2023 在线佛山陶博会（第一期），打破时间与空间的屏障，在线展将在未来 365 天内

不断发酵，力求帮助参展商创造更超值的价值。

陶博会开幕当天迎来国内外大批客商

CHAPTER 4/ /

趋势产品
码上查看原文
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4 月 18-21 日，第 38 届春季佛山陶博会在中国陶瓷城展馆、中国陶瓷总部展馆、佛山国际会议展览中心展馆盛大举办。

3 大展馆、50 万 + ㎡展览规模、8 个主题展区、30000+ 精品新品在这里进行发布与展示。那么本届佛山陶博会从媒体的

视角来看，不同品牌展示的产品有哪些特色？呈现出来的趋势是怎样？

4 月 18-21 日，为期 4 天的第 38 届春季佛山陶博会圆满落幕。本届展会以“向新奔跑”为主题，3 个展馆展览规模

达 50 多万平方米，8 个主题展区吸引了 800 多家参展商、3 万多精品新品参展。

作为疫情开放后的“首届”陶博会，此次展会被寄予不同程度的厚望和期待。尤其在大疫三年间无法抵达展会的展商

和观众，都翘首企盼着一睹行业的变化。那么，在本届佛山陶博会中，品牌们又磨拳擦脚为大家带来了什么样的惊喜？历

经疫情三年后的开放，大家又是怎么看待接下来的复苏情况？市场的机遇又在哪里？以及在这个春意盎然的时刻，各大品

牌们又在谋划着怎样的动作呢？本期“走进陶博会·特别采访”由佛山陶博会联动华夏陶瓷网特别策划，特意挑选优质的

品牌进行采访报道，通过品牌动态进一步了解市场最新信息，为行业指引方向。

在此次佛山陶博会中，大角鹿再次稳居佛山陶博会“C 位”，展会三天，凭借一场又一场的超耐磨 PK 赛，成为当之

无愧的展会人气王。据了解，作为“逢展必在”的 PK 赛，截至目前，大角鹿超耐磨万人 PK 大赛已在全国 317 个城市举

办了 2500 多场，累计超 125000 人参与、750000 人现场共同见证。

华夏陶瓷网

陶博会回眸｜市场真的在回暖吗？它们说了算…

大角鹿 / 再次稳坐佛山陶博会“C 位”，75 万 + 人见证“中国瓷砖增长王”超耐磨

除此外，在本次展会上，大角鹿还重点展示了超耐磨柔光砖，其独创的“柔光肌肤”国家专利技术，同时运用了“超

耐磨钻石釉”技术，解决了耐磨性和不易清洁的问题。值得一提的是，就在展会开展前一天（4 月 17 日），大角鹿“纳

米柔光超耐磨钻石釉免抛瓷砖关键技术及产业化”项目技术通过鉴定，整体技术达到国际领先水平。不仅如此，据悉该项

目技术已获授权中国发明专利 3 件，并申请美国和欧盟专利各 1 件，具有自主知识产权。

作为“超耐磨专业赛道”的天花板代表，大角鹿一直以来坚持技术创新，深耕超耐磨新材料领域。同时可以看到，在

家居消费需求不断升级，渠道格局不断变化的当下，大角鹿依然在不断迎合高品质家居生活人群的极致追求，真正做到通

过硬核产品赋能终端，以“增长王”的速度，开启了中国瓷砖行业的新增长极，推动中国瓷砖品牌走向世界。

QD 瓷砖此次以“玩乐 +”为主题参展，通过展位一角露营场地的搭建，传递时尚与品质的生活方式，为大家带来一

场与年轻人共话的轻时尚 [ 森 ] 活之旅。

本次 QD 瓷砖携 MO 范·奢石、QD 岩板、连纹背景墙、质感·岩系列、素色砖等多款硬核产品亮相陶博会，其中现场

展出的范·奢石系列是本次参展产品的一大亮点，也是 QD 品牌的高端个性旗舰级新品。该系列以世界珍罕奢石石材为灵

感样本，通过运用创新性叠加全新 S-1 级甄选干粒与进口晶化特制釉层，呈现尊奢石材的晶莹剔透感，纹理层次更通透。

对于接下来的产品升级方向，QD 瓷砖副总经理王茂盛表示，消费者对于产品的品质及花色要求也越来越高，再加之结合

行业的流行趋势，QD 瓷砖接下来将会着重在产品的原创花色、品质细节及工艺上进行创新突围。

QD 瓷砖 / 高端旗舰级新品推出，“12 大新商速盈体系”赋能终端

“作为轻时尚生活引领品牌，我们接下来会通过与年轻人对话的活动，走进年轻消费群体。这次的展位也是我们通过

年轻人喜欢的潮流生活方式（露营文化），吸引更多的消费群体关注我们 QD，加盟 QD 品牌。”

除此之外，QD 还将通过“12 大新商速盈体系”帮扶终端，加大对经销商伙伴赋能的力度与终端共创轻时尚引领品牌

的新名片。王茂盛进一步表示，“对于本次参展的招商情况，总体来说还是比较理想的，吸引了一众华东、华南地区的客户”。
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费罗娜 / 全新 1.2m“方正规格”推出，海内外持续拓宽品牌势能

此次参展，费罗娜选择了中国陶瓷城北门的临展展位进行引流展示，

同时结合品牌故事，推出了“寻找你的 Florina 星”活动。即通过户外休闲

场景的打造和涂鸦互动的体验作为“窗口”，让观众对费罗娜能够产生兴趣，

进而可以前往 5 楼的展厅更深入了解费罗娜。

另外，费罗娜还带来了方正规格“Square+”1200×1200mm 的新品。

费罗娜品牌内容主理人邓晓昕 Hillya 表示，此规格在国际比较流行，但是

在国内还未推开，我们费罗娜目前在国内市场还是处于先列的位置。

同时，针对疫情三年后的“回春”，费罗娜还是会专注在垂直品类上，

包括这次推出的新规格，也是围绕“水泥题材”去进行推新。另外，对于

费罗娜今年接下来的动作，邓晓昕表示，在国外市场方面，首先基于费罗

娜今年的先发优势，目前在出口订单上的恢复颇有成效。其次，费罗娜今

年也在计划通过海外展会的参与增加更多品牌的曝光。在国内市场上，也

在持续去引进一些优质的经销商，争取从 100+ 跨越到 200+ 的市场网点开拓。

那么，接下来今年费罗娜也会针对品牌新媒体领域，包括直播、小红书等

去进行投放。

 慕瓷此次参展结合佛山本地特色文化醒狮 IP“万物狮想”进行联展。展位中，首次融入万物狮想 - 繁花狮锦美学元素，

以“陶瓷 × 醒狮”为主题，融合岭南两大本土元素，展示了独特的哑光艺术砖。

慕瓷哑光砖 /7 年长跑“哑光选手”，坚定打造“中国原创”故事

另外，慕瓷此次还特别展示了以 600×1200mm 规格

为主的“国色·倾城”系列新品。据了解，国色倾城系列萃

取了中国传统色彩中的天玄、纁黄、黛紫、青青、窃蓝、地

籁、月魄、凝脂、山矾九种颜色大纯色，以此表达了一天中

随着时间的推移而产生的色彩变幻。

作为专注于“哑光砖”赛道长达 7 年的品牌，自诞生

以来，慕瓷也一直围绕哑光砖品类以及国潮两大方向进行产

品研发。针对时下非常流行的国潮元素，慕瓷创始人张婉云

表示，各大品牌没有必要因为市场的潮流而影响自身的定位，

还是应该根据自身品牌 DNA 的风格和方向去研发产品，这

样行业才会百花齐放。如同慕瓷走国潮方向并不是现在这股

风潮来了，而是慕瓷自创立之初，就已经坚定了“中国原创

品牌”的路线。
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张婉云表示，今年疫情放开后，可以听到更多市场的声音。所以，慕瓷今年也是在计划前往终端去收集更多客户、设

计师的意见，进而通过这些反馈把产品做得更好。另一方面，慕瓷也在以创始人张婉云为 IP，进行视频号的内容创造，通

过“创始人 + 品牌故事”的形式，让更多客群了解慕瓷，感受到品牌的思想和内涵。

华岩品致岩板此次以“春来了”主题进行参展。

据介绍，此主题一方面是“春暖花开”应景而生，

另一方面也是寓意三年疫情后，行业春天再次到来。

华岩品致岩板 / 霸王级“凯夫拉系列”面市，自有服务体系打掉岩板交付痛点

此外，华岩品致还带来了以三大方向进行更新迭代的 30+ 款新品。一类是大岩板的基础上进行了釉面迭代，全新的

“凯夫拉釉面”具备耐磨达到 4 级，最高 5 级防污，以及更优的清晰度和质感等三大优势。其次是以肌肤面、岩石面为主

的 900×2000mm 全新规格岩板。再者是此次新品还特意匹配了 600×1200mm、750×1500mm 等中小规格的岩板。

针对此次新品的推出，华岩品致岩板董事长伍

剑锋表示，旨在通过不同规格的岩板组合成闭环，让

客户在不同空间都可以应用到岩板产品。另一方面，

随着接下来的市场碎片化、去中心化的发展，伍剑锋

表示，粗暴式增长的时代已经结束，但同时也可以看

到提升生活品质的需求还是在增加的，这就是市场的

机会。而华岩品致恰恰一直以原创、高品质的产品作

为品牌导向，同时结合潮流的方向进行原创产品的开

发和创新。“我认为，以人为本，对人居对人更多的

关怀，这才是产品未来正确的方向”。除此外，针对

岩板销售闭环，华岩品致自去年开始也推出了自有的

服务体系。伍剑锋表示，岩板交付一直是制约岩板产

业发展的一大痛点，但同时从另一方面看，它也是经

销商的一大利润点价值点。

第 一 次 参 展 佛 山 陶 博 会 的 玖 度，

本 届 展 会 中 带 来 了 600×1200mm、

750×1500mm、900×1800mm 等 主 流

规格的工艺面产品进行展示。据了解，玖

度主打 29 度柔抛、细干粒半抛、粗干粒

半抛等各类工艺面产品，以及大规格配套

花片。

玖度瓷砖 / 设计型驱动品牌，“精致化”销售模式
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作为一个以“设计”为核心驱动力的品牌，玖度目前主要合作模式是

各大设计工作室。负责人王铸金表示，作为立足于魔都上海的品牌，必须

要做到“精致”，才会有设计师愿意合作。比如一个系列就涵盖了 20 款产

品，就会把 20 款产品的纹理以“小样”嵌入到主砖当中，进行形成一组“元

素产品”。王总表示，这种方式非常有利于节省空间和店面，对于当下终

端的销售模式也是可以到大大降低成本。

另外，针对今年市场的开放，玖度也专门成立了海外市场部进行业务

的对接，尤其是东南亚的市场。而在国内市场方面，计划今年将围绕西南、

东北、苏南等地区的空白市场进行开拓，同时通过专卖专区的形象复制到

全国各地。

此次参展，专注“法式风情”的笙花·微哑白砖（下称“笙花”）带来了去年转型以来的第一代重磅新品——“宝格丽石材”

系列，该系列产品涵盖了目前市场的主流规格 600×1200mm、750×1500mm、900×1800mm。

据了解，笙花产品最为亮眼的特色就在白坯和哑光大理石。而这两大元素也是接下来笙花产品开发的重点方向。笙花

总经理黄潮锋表示，笙花不会做横向的开发，只会围绕白坯和哑光大理石两大元素进行纵向的深挖。自去年下半年以来，

针对全新定位的方向，笙花共推出了 200+SKU 产品。对于如此专业的领域，黄潮锋表示，只要在这个品类上做精、做细，

能够在这条赛道上做到第一，市场就已经足够大了。但目前最大的问题是：坚持。因为这个过程肯定会面临很多困难，以

及各种各样的诱惑。

所以，接下来为了迎接重新开放后的市场，笙花今年也在计划围绕宝格丽石材系列进行迭代升级，让客户有更多元化

的选择。同时，作为一个以年轻用户出发的品牌，笙花在产品的开发上无论是纹理还是色彩都更大胆。提出微哑白砖，笙

花是第一家。黄潮锋强调，只有够专注，别人才会记住你，也只有这样，才能活下去。

笙花·微哑白砖 / 聚焦白坯和哑光大理石，只做纵向，不做横向开发
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Casafila 此次参展主题是“天造好物”，这也是 Casafila 对上一届参展主题“破壳重生”的延续。而在整个展位当

中可以看到，一个个的“天井”中掉出一片片的“好物”，让人仿佛置身于大自然中探索。

另 外，Casafila 还 携 带 了 主 打 轻 法 轻

复古风的 6 大系列产品进行了展示。对于

此次推出的“轻法轻复古风”，Casafila 负

责人黄慧表示，自去年开始，整个行业由微

水泥进入到奶油风，但我们认为奶油风持

续力是不够的。而当微水泥和奶油风已经进

入审美疲劳的时候，年轻消费者或许会更关

注带有丰富细节，以及偏复古感觉颜色，可

以营造出更有氛围的空间感的产品，这也是

Casafila 推出轻法轻复古风的原因。

除此外，从今年 4 月开始，Casafila 也已经在布局 1200×1200mm

方正规格的大尺寸产品，从风格上还是会延续轻法轻复古风的走向，同

时也会结合模具和纹理去进行更新。作为“小而美”的仿古砖品牌，

Casafila 一直非常倚重酒店工程板块以及终端经销商渠道，同时在产品

方面，也会根据小 B 端去进行定制化。而对于大疫三年的影响，黄慧却

表示，其实并没有过多影响品牌的脚步。去年的销量同比前年也是稳步

提升，而且仅仅今年的几个月，Casafila 的销量也是处于突飞猛进的状

态。黄慧进一步表示，相信随着年轻消费群体的壮大，Casafila 特色仿

古产品的需求也会越来越高。

Casafila/ 疫情开放后的爆破，意料之外的订单爆满

未来的竞争是体系的竞争。所以在这三年里，Casafila 也在默默磨

炼内功，把内部管理进行优化的同时，也在不断提升产品的竞争力。所

以，随着疫情的开放，也迎来了 Casafila 的爆破。“这次参加陶博会

原本只是计划品宣方面发力，但这几天的参展效果可以说是出乎意料，

900×1800mm 以及小规格的产品订单出现爆满。”黄慧说道。

Q&A / They says.

Q1

他们说…

面对同质化竞争，如何去突围？

内卷 / 需求开发 / 品牌力 / 小赛道大内容 / 人无我有

Casafila：从去年开始，“内卷”成为了高频词。那怎么避免陷入内卷？我觉得还是要去做自己的东西，做自己市场需

要的东西。不断地打磨、修炼自己，才是应对市场内卷最好的方式。

玖度：作为专注于设计师渠道的玖度，一直以来也非常强调产品的原创。除了在产品规格、纹理、工艺上下功夫外，

玖度的优势还在于可以做到一片砖拥有 12 个文件，就是要做到“别人没有的，我有。”

笙花·微哑白砖：还是以产品说话，笙花产品最为亮眼的特色就在于白坯和微哑面。白砖看似赛道“小”，但其实这个

领域也很大，有很多内容可以挖，包括通体白、坯体白、大砖白、小砖白、大理石白等等。同时再加上规格的完善，

逐步建立自己的护城河。

慕瓷 : 围绕哑光品类出发，慕瓷这七年来在产品的结构上已经搭建得较为完善，接下来，慕瓷会把重心放到设计师和年

轻消费者两大客群上，进一步围绕他们的需求和痛点去开发产品，从而通过产品和服务构建慕瓷的品牌力，同时通过

新媒体的力量让大家感知到品牌的思想和内涵。

费罗娜：越是同质化严重，越要坚持自己的道路。在接下来的市场竞争，谁能够在某个品类上做得更专业，更精尖，

谁就能够突围而出。正如费罗娜创始人陈高照在去年品牌年会上提到的，在 2020-2030 年内，费罗娜将一直坚定原有“水

泥瓷砖”战略路线。同时，费罗娜接下来也会以“品牌”为抓手，去增加和强化和消费者的互动和粘性，通过体验从

而让消费者对品牌认可，从而促成消费。

码上查看原文
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Q2

Q3

透明度高 / 新锐品牌催生 / 供应端准备不足 / 同质化 / 轻量化

维老开新 / 经销商活跃 / 利好举措 / 高质量发展 / 适当等待

怎么看待过去三年行业所呈现出的问题？

如何看待市场接下来的复苏情况？

玖度：价格的透明度太高。

笙花·微哑白砖：过去三年，市场再次从“量”走向“存量”。以往一款产品可以卖十年甚至更久，但现在整个大环境下，
产品更替非常快，有两年的生命周期就已经不错了。另一方面，我们可以看到，正是由于产品的更新迭代迅速，这几
年也催生出了大量对市场有着足够敏锐度的新锐品牌。

华岩品致岩板：目前整个中国市场面临着一个问题是，需求端已经变了，但供应端跟不上。包括大家有目共睹的过去
房地产野蛮式增长下所带来的库存积压。但同时看到，市场变化也产生了更多个性化、改善性的要求，但面对着这些
需求，很显然供应端还没准备好，我认为这是我们目前面临问题的一个根本所在。

慕瓷 : 经过三年的疫情，大家往来少了，同时我们也看到了行业价格战和同质化的问题。但是产品永远是基础的，把内
核做好才是更长远的，而不是靠价格战。

费罗娜：我们可以看到一些大厂经历了房地产爆雷的阵痛，由此也延伸出来了一系列的库存积压等后遗症，这也是为
什么费罗娜主推“轻量化”的运作。

玖度：复苏不一定，尤其是受房地产的影响，市场的复苏还是需要一个缓冲期。毕竟装修不是购买小零食，大家还是
会慎重再慎重。那么针对这样的市场情况，玖度的计划是在维护老客户的基础上，再去开发新客户。

笙花·微哑白砖：从来不会担心市场是否会复苏的问题。如果自身不具备竞争力，那么市场的好与坏，也自然跟你没有
太大的关系。而且今年的经销商是非常活跃的，就看你能不能抢到。归根结底，还是要看产品的竞争力，而“好的产
品 + 好的模式”才是我们生存下去的根本。

华岩品致岩板：接下来的市场肯定是会比去年好，但也不会出现爆发式的增长。可以看到，政府去年针对房地产方面
做了一些利好的举措，比如从供应端“保交付”。今年政府也做了一些刺激需求端的措施，尽管相对温和，但相信后
面还会有招数，并且在下半年会看到一些明显的变化。

慕瓷 : 现在市场是逐步复苏的阶段。从三月的设计周到现在的春季陶博会，其实终端的客户都非常想来看看行业的变化。
尽管最近这两年房地产爆雷，但同时也可以看到房地产也在往高质量、有特色的方向去调节。所以未来做好自己定位
的产品，相信会迎来春天。

费罗娜：我相信自从中国市场全面放开后，大家都给予了过高的期待。这也导致了大门一开，大家都削尖了脑袋往里面挤，
但真正能挤进去的可能就只有第一梯队的几家。其实目前的通道口还只是那么一点，我认为大家没有必要一窝蜂的去挤，
可以适当地等通道再放开。目前的阶段还是先把自己准备好，毕竟经历疫情洗礼后的市场，要恢复还是需要一个过程的。

4 月 18 日，第 38 届佛山陶博会盛大开幕，本次展会展品范围包括：建筑陶瓷墙地砖、岩板 \ 大板、石材、马赛克、

卫生洁具、休闲卫浴、五金水件、生态新材、瓷砖美缝、陶瓷配套与辅材、定制，800+ 优质建陶品牌，岩板、大板、大

理石瓷砖、仿古砖等 3 万 + 款精品新品汇聚呈现。

佛山陶博会是产品的风向标，在产品方面，本届陶博会各种工艺、规格、厚度等产品应有尽有。总结来看，产品的关

键词概括为岩板、素色、质感、防滑、耐磨、天鹅绒、色彩等。一个很显著的变化是，展示防滑、耐磨、天鹅绒产品的陶

企明显井喷，各大参展企业的产品差异化比往届展会更加显著。特别值得一提的是，随着疫情的全面放开及口罩的摘除，

陶博会开幕第一天，在中国陶瓷城展馆能够看到较多的、各种肤色的外商前来观展，这在过去三年是极为罕见的。

佛山国际会议展览中心展馆含临展与固展，临展展示面积 2.1 万㎡，参展企业 200+ 家，固定展览面积 93.3 万㎡，设

置新锐品牌区、特色精品区、美缝展区，展馆内主要展示仿古砖、大理石瓷砖、岩板、素色砖、质感砖、马赛克、背景墙、

发泡陶瓷、美缝剂、辅材配套、建材软件配套等产品。

大角鹿在佛山国际会议展览中心展馆拿下两个大型展位，并再次举办“全国超耐磨万人 PK 大赛”，现场人头攒动、

氛围活跃，聚集了超高人气。佛山市委副书记、市长白涛亦莅临大角鹿展位参观指导。

陶瓷信息

佛山陶博会开幕！防滑砖、天鹅绒、超耐磨、质感砖大火……
外商井喷

防滑、耐磨、天鹅绒、质感……

 大角鹿 

佛山国际会议展览中心展馆
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本届佛山陶博会，QD 瓷砖在传统瓷砖展位中融入年轻、潮流元素，打造年轻用户喜欢的露营风，以场景为载体，让

展位成为品牌与用户的情感交互基地。

在产品上，QD 展出年度高端旗舰新品 MO 范·奢石系列，现场吸引了一众观展商驻足细细揣摩。“MO 范·奢石系列

由内而外，从花色到肌理，从质感到触感都进行了全方位升级，就是为了满足高端用户对产品的需求。”QD 瓷砖展位负

责人介绍。除此之外，QD 还展出了质感·岩系列、原·素系列、罗马超时代等多款深受年轻用户喜欢的产品。

此次，金玉名家肌肤砖展出了其 2023 年最新推出的六大系列肌肤砖新品，包

括鎏金岩板肌肤砖、现代岩板肌肤砖、模具岩板肌肤砖、智金岩板肌肤砖、微晶岩

板肌肤砖、金玉岩板肌肤砖。

主要展示规格为 900×1800mm 及 900×2700mm，产品在光感、质感、触

感等多维度带给观展商沉浸式体验。

在产品方面，大角鹿展出的产品款式、花色极为丰富，

包括第一代超耐磨钻石釉产品、第二代微雕超耐磨钻石釉产

品以及第三代纳米柔光超耐磨钻石釉产品等。此外，还在展

位上展出了密缝连纹大板，缝隙＜ 0.5mm 细如一张纸。

 QD 瓷砖 

 金玉名家肌肤砖 

本届佛山陶博会，正之联展出了各种色彩的小规格瓷砖，如纯色砖、波浪边系列小砖，中国风系列小砖、常规直边

系列小砖、异形砖等，产品色彩、规格丰富。与此同时，展会现场正之联还展示了幻彩效果的小砖，吸引了很多人驻足。

此次 BN 质感砖主要展示了其微理石系列、天然肌理系列、洞石系列、奢石系列、莱姆石系列、肌肤釉系列、静谧石

系列、砂岩石系列产品，强调产品质感，致力于构筑质感空间。其中莱姆石系列灵感取材嵩山山脉，以黑莱姆为基础进行

多种色彩肌理的研发。

 正之联陶瓷 

 BN 质感砖 
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Color-X 卡乐展馆设计利用空间层次的变幻与色彩、产品之间的搭配，打造了一个沉浸式的参展体验，丰富艺术感的

同时也能带来更多视觉美和趣味性，灵活展现出品牌在色彩方面的优势。

弗贝思从产品颜值、色彩、性能、应用等维度革新升级，重塑生活空间认知。

本届佛山陶博会，着重展示了新品金丝绒系列，该系列应用进口天丝釉料，让瓷砖触感更加细腻，同时采用多重叠

加工艺，瓷砖整体光感更加柔和高级，打破着瓷砖固有印象，更加注重产品细节体验。除新品金丝绒系列外，弗贝思还展

出了微水泥系列、马泰拉系列、星辰系列产品。

在产品上，此次卡乐展示了多种

工艺面的产品，如哑光、柔光、细干

粒、数码精雕、微模干粒、干粒刷抛、

干粒半抛工艺等，注重产品立体感及质

感的表达。

 Color-X 卡乐 

 弗贝思陶瓷 

本次展会，玛拉兹携全新质感产

品亮相陶博会，主张探索质感家居的

更多可能。在此次展出的产品上，玛

拉兹跳脱传统瓷砖工艺面，推出金丝

绒、数码釉、细干粒、精雕、深刻、模具、

干粒半抛等多重复合工艺，全方位满

足用户对瓷砖质感的需求。

作为一家在产品釉面技术领域拥有雄厚实力的企业，金艾陶护眼防滑砖主打防滑，在展位上展示了大量的防滑岩板，包括白月光

系列、微光素韵系列、御玲珑系列等。

百艾特陶瓷是佛山一家专注纯色仿古砖、泳池砖、墙面砖等产品

的个性化企业。在本届陶博会，百艾特企业重点展出了艺术花砖、纯

色砖、水磨石瓷砖、微水泥瓷砖、拉槽砖等极具特色的产品，吸引了

大量的观展客商驻足参观。

百 艾 特 展 出 的 产 品 规 格 亦 十 分 丰 富， 涵 盖

750×1500mm、600×1200mm、600×600mm、

300×600mm 等。

 玛拉兹陶瓷 

 金艾陶护眼防滑砖 

 百艾特陶瓷 

据介绍，金艾陶护眼防滑砖拥有

坯白貌美（60°白岩板）、柔和护

眼（15°漫反射）、双重防滑（纳

米双粒）、防污防滑（不抛釉层）、

耐磨耐刮（莫氏 7 级）、空间无

限（一石多面）、微理石刻（珍

贵石材）等优越品质。
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帝隆瓷砖展示的产品全部为浅色系的大理石瓷砖，工艺主打超耐磨亮抛、超防滑精雕。展示的产品系列包括月石

系、留白系、岁月系等，凭借独特的产品花色、工艺脱颖而出。展示的产品规格包括 600×1200mm、750×1500mm、

900×1800mm 等。

不倒翁防滑大理石瓷砖是本届陶博会上，主打防滑的陶瓷品牌之一。据介绍，不倒翁防滑大理石瓷砖具有四大硬核

指标：专业级防滑系数（倾斜度介于 19-27°之间，防滑级别达到 R11）、专业级防滑光面（结晶体渗透表里，不影响表

面光泽度）、专业级光面超耐磨、专业级光面防污（易清洁、不易渗透）。

艺岩九鼎·岩板在本届展会上展示了规

格 丰 富 的 岩 板 产 品， 包 括 900×1800mm、

9 0 0 × 2 7 0 0 m m 、 1 2 0 0 × 2 4 0 0 m m 、

800×2600mm 等多种规格。此外，艺岩九鼎·岩

板还展示了有序无限连纹、918 超防滑系列等。

 帝隆瓷砖 

 不倒翁防滑大理石瓷砖 

 艺岩九鼎·岩板  

博华瓷砖在展位上主要展示 750×1500mm 大理石瓷砖和景观砖。值得一提的是，博华展出的亚光大理石系列景观砖，

厚度为 18/20mm，拉槽设计能够很好的起到防滑耐磨作用，实用性强，立体感更强，更加美观耐用。

千彩艺术瓷砖展出了大量天鹅绒工艺的产品。据介绍，其产品采用意大利进

口卡罗比亚定制超柔釉料；0.02% 吸水率；天鹅绒 1300°烧新工艺，实现真 8°柔

光……在产品规格上，涵盖 900×1800mm、750×1500mm、600×1200mm、

800×800mm 等。

 博华瓷砖 

 千彩艺术瓷砖 
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中国陶瓷城分为 A、B、C 三大临时展馆，A 区有统一科技、华岳企业、玖度瓷砖、皮维斯金属砖、格墅、意大利斐乐瓷砖、

嘉柏年等瓷砖品牌参展，还有卫浴参展企业箭牌卫浴。

B 区有 ART+ 瓷砖、芒果瓷砖、巴黎世家、慕瓷、路途瓷砖、象方陶瓷等瓷砖品牌；C 区则分布着费罗娜水泥瓷砖、

托托贝尼、华岩品致、笙花 • 微哑白砖、宝度、帕拉瑞拉等瓷砖品牌。

中国陶瓷城临时展馆主要展示了素色砖、岩板、仿古砖、大理石瓷砖、木纹砖、手工砖、艺术砖、马赛克、花砖等产

品，尤其是素色砖、岩板、特色瓷砖这三大类产品非常突出。另外值得一提的是，当天有许多外商来参观，这是过去几年

鲜少出现的景象。

素色砖、岩板、特色产品……

中国陶瓷城展馆
ART+ 作为东鹏旗下的高端瓷砖品牌，本次参展主题为“艺启”向新奔跑，展馆设计融合意大利设计手法，打造多元

化展馆将艺术风范进行到底，阐释创造性的设计美学。

产品方面，其携 2023 年度新品与艺奢大宅系列产品亮相。除了传承大宅外，2023 年 ART+ 瓷砖还强势推出四项顶

尖技术应用于产品。以自然美学结合科学技术的思路，实现科技、艺术与时尚之间的跨设计之作。

本次佛山陶博会，费罗娜精心打造了露营风格展位，

展位内部原木材质和绿色植物点缀的软装设计，带来清新

自然的气息。用当下最流行的露营玩法，让观众身临其境

地感受到费罗娜品牌的温暖与舒适之感。

此外，其展位还设置了多个互动区域和丰富的体验活

动，让观众尝试 DIY 星球灯制作，一起感受“寻找 florina 星”

的乐趣。

 ART+ 瓷砖 

 费罗娜水泥瓷砖 
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统一科技以“超越空间”主题亮相，独一无二的格栅式框架，通过自由组合，百变不同空间格局，让材料和空间可

持续使用，与自然、人居、生活共生。

本次展会统一科技通过海蓝、油绿、铬黄、樱粉、奶白等不同色彩，超越传统素色，诠释另类空间性格，表达对生

活的无限热情；还展示了 100+ 产品，从室内到庭院，从地面到墙面，从薄到厚，全场景空间产品组合呈现，丰富的质感

满足不同空间需求体验。

依托 20 多年海外瓷砖市场的营销管理经验，慕瓷有

着非常强大的出口基因，哑光砖产品远销 90 多个国家，

海外网点达 120 多个。

本次参展，慕瓷携砺石系列、时光系列、伊素系列等

热销产品参展，以“中国原创设计”的拳头产品组合亮相，

展现慕瓷产品的魅力和实力。

 统一科技

 慕瓷

芒果瓷砖以钻石概念为设计主题，通过创意的布局、展示、装饰等不同维度，打造高端、闪耀的展示效果与氛围。

并且携第五代工艺面 | 仿古砖与 G+ 艺术岩板两大系列等众多新品亮相，让参展观众品鉴一场不一样的艺术之旅。

来自上海的玖度瓷砖本次拿下 90 平米展位，将室内产品和建筑外壳完美融合，展出了多款素色瓷砖。

巴黎世家的展位则以粉红为设计主基调，非常吸引眼球，展位内展出了多款柔光砖，主打质感品味。

 芒果瓷砖 & 巴黎世家 

 玖度瓷砖
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皮维斯金属砖展出了多款特色产品，金属系列力图为空间提供根据个性的艺术装饰材料，纯色系列为现代时尚趋势

提供极简的空间装饰材料，用繁与简的组合创造更具个性的设计，为空间赋予更有生命力的设计哲学。

笙花 • 微哑白砖的定位就是专注微哑质感，追求极致白砖。本次展会其展出了多款大理石瓷砖系列产品，以天然原石

为灵感，把天然石材的美感与现代科技相结合，呈现出新的现代美学。

帕拉瑞拉瓷砖也是以素色质感哑光砖为主打，其产品设计源于欧洲，结合全球化潮流和需求，延伸性强，从设计风

格到颜色、纹理、工艺更具设计感和实用性。

 皮维斯金属砖 

 笙花 • 微哑白砖

 帕拉瑞拉 

托托贝尼本次展出了多款素色砖，其中模具系列产品非常亮眼。其产品具有 1cm&2cm 多种厚度，厚薄兼备，可满

足室内室外全领域应用。

斐乐瓷砖 CASAFILA，主打高端仿古砖品牌，此次佛山陶博会展位，以“原矿”为灵感源泉，展位整体呈现出原矿石

质感，完美贴合展位主题“天造好物”。

展厅内部展示了多规格产品，从大规格的 900×1800 ㎜、750×1500 ㎜到小规格的 600×600 ㎜，以及 200×1200

㎜规格的木纹砖等多款产品。

华岳企业展位专注金丝大理石瓷砖品类，展位内部主要展示 800×800 ㎜、600×1200 ㎜两种亮面规格产品，花纹

丰富多样，涵盖大理石、木纹等。

 芒果瓷砖 & 巴黎世家 

 斐乐瓷砖 

华岳企业 
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华岩品致岩板将超级材料”凯夫拉”融入到产品中，让岩板具有真石触感，采用进口半数码喷釉技术的微光原石面，

光感度在 10 度左右，复刻原石的触感及光感，产品规格覆盖 900×2000 ㎜、750×1500 ㎜、600×1200 ㎜等。

格墅作为小众品牌，此次展馆产品主要以素

色风格为主，尤其以不同色度的灰色为主，产品

规格丰富多样，有布料、模具哑面等多种纹理的

亮光、哑光产品。

ARTECERA GROUP 产 品 出 口 多 个 国

家，在此次佛山陶博会展位上展示了独具

特色、多规格的模具面等产品，表面采用

多种工艺叠加，呈现效果真实精细，受到

众多观展商的关注。

华岩品致

格墅 

 ARTECERA GROUP 

作为国内卫浴行业的领军企业之一，箭牌卫浴亮相本次陶博会，展出了浴室柜、智能马桶、淋浴花洒、洗面盆等多

种卫浴产品。在中国陶瓷城临时展馆之中，箭牌卫浴是唯一参展的卫浴品牌。

 箭牌卫浴 

码上查看原文
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CHAPTER 5/ /

主题活动

活动一览表

本届展会期间，佛山陶博会组委会联动国内外商协会、品牌企业、设计机构等平台以及建陶行业全产业链资源，为经

销商、设计师、房地产工程采购商、国际买家以及陶瓷企业推出新品发布、招商推介、趋势发布等 50+ 场品牌活动，全方位、

多维度探讨 2023 建陶行业发展新方向。

50+ 场精彩活动联袂呈现，全方位、多维度探讨 2023 建陶行业发展方向
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品牌活动

第 38 届中国（佛山）国际陶瓷及卫浴博览交易会开幕仪式

2023 年 4 月 18 日上午，第 38 届中国（佛山）国际陶瓷及卫浴博览交易会（以下简称“第 38 届春季佛山陶博会”）

在广东佛山中国陶瓷城、中国陶瓷总部、佛山国际会议展览中心三展馆盛大开幕！来自西班牙、伊朗、比利时、柬埔寨、

澳大利亚、加拿大、菲律宾、泰国、中国香港等领馆商协会嘉宾，佛山市各级政府代表、全国及各地方产区行业协会代表、

参展商、经销商、设计师以及新闻媒体等近 600 人莅临现场，共同见证第 38 届春季佛山陶博会拉开序幕！

中国陶瓷工业协会副理事长兼秘书长侯文全

佛山市禅城区副区长李健荣 佛山中陶城集团总裁余敏

佛山市人民政府副秘书长王磊中国建筑卫生陶瓷协会秘书长宫卫

码上看精彩现场
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双线发布 万象更新—2023 中国陶瓷卫浴新品发布会
2023 年 4 月 18 日上午，在中国建筑卫生陶瓷协会、中国陶瓷工业协会等商协会机构的见证下，双线发布 万象更新 --

-2023 中国陶瓷卫浴新品发布会正式启动！罗曼缔克瓷砖、心海伽蓝全卫定制、炬诚陶瓷、欧雅格玻晶石、塞斯托奢石、

西马护墙岩板、尚然陶瓷、塞克斯手工砖、孔雀瓷砖、冠宇陶瓷、金多多 PU 石材等 11 家中国陶瓷城新进驻品牌举办群

新开业典礼，共同迎接开业“新”时刻！

双线发布 万象更新 ---2023 中国陶瓷卫浴新品发布会同步在 13 家品牌展厅线下发布，并在晚 19：30 在陶趣直播全

球首播！ ICC 瓷砖、罗曼缔克瓷砖、ART+ 瓷砖、欧若拉精工奢石、费罗娜水泥瓷砖、心海伽蓝全卫定制、梵度全卫定制、

浪鲸卫浴、笙花微哑白砖、塞斯托奢石、西马护墙岩板、华岩品致岩板、玖度瓷砖等 13 家上新企业联合罗思刀、燕浴圈、

陶瓷资讯、腾讯家居·瓷砖频道 4 大推新媒体共同发布新品牌、新产品和新服务。

码上看精彩现场

品牌活动

激发原创力——2023 陶业菁英思享汇（第二季）

2023 年 4 月 18 日下午 14:30，由佛山陶博会主办，中国陶瓷城承办，佛山市陶瓷行业协会、广州美术学院工艺美术

学院协办。石湾镇街道办事处、禅城区文化广电旅游体育局、美陶湾文化创意产业集聚区、陶业要闻摘要、陶瓷资讯支持

的激发原创力—2023 陶业菁英思享汇（第二季）在中国陶瓷城展馆 5 楼商务会议室圆满落幕。

活动开始，首先由石湾镇街道人大工委副主任、政协联络处副主任麻浩、中国陶瓷城总经理龙清玉作为代表进行致辞，

随后佛山市陶瓷行业协会秘书长尹虹、广州美术学院工艺美术学院陶瓷艺术设计教研室主任王琪分别进行了《行业形势发

展分析》解读以及《产学设计助力品牌创新》的主题分享。

在论坛环节，由陶瓷资讯、厨卫资讯首席运营官喻月明作为主持嘉宾，与 CK.HOME 进口岩板 . 瓷砖总经理孙启彬、

华岩品致董事长伍剑锋、简舍创始人顾中飞、GABO 观博卫浴创始人肖钧、诺贝尔广州分公司副总经理王德志、SK 瓷砖

销售总经理陶盛成、广州美术学院工艺美术学院陶瓷艺术设计教研室老师周松、慕瓷瓷砖创始人张婉云、中国陶瓷城总经

理龙清玉、房圣铱总经理陈华等嘉宾针对“原创给企业带来了什么？原创者面临哪些窘境？”等话题进行了深入探讨。

活动现场还举行了陶瓷产学设计创新孵化基地揭牌仪式。在石湾镇街道人大工委副主任 / 政协联络处副主任麻浩、佛

山市陶瓷行业协会秘书长尹虹、广州美术学院工艺美术学院陶瓷艺术设计教研室主任王琪、中国陶瓷城总经理龙清玉的共

同见证下，广州美术学院工艺美术学院、中国陶瓷城、佛山陶博会联合共建的“陶瓷产学设计创新孵化基地”正式成立。
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码上看精彩现场

4 月 19 日，由佛山陶博会、广东和智有信联合主办的“第四届中国空间设计 + 创想峰会”系列活动在中国陶瓷城展

馆·3F·先锋秀场成功举行，活动由陶趣直播平台进行全程视频直播！

上午 11:00，《你好，设计师》栏目特别邀请广东和智有信创始人 / 绝对设计运营官 / 设计范 Fan 创始人张志有先生、

OPS 观致设计 CEO/ 首席设计师叶华锦先生、浚东设计创始人 / 设计总监吴峻冬先生、云启设计设计总监尹云光先生等行

业大咖直击第 38 届佛山陶博会展会现场，深入中国陶瓷城展馆，一探斐乐瓷砖、慕瓷瓷砖、巴黎世家、芒果瓷砖等企业展厅，

一起去探寻新产品、新品类，评鉴新·精·特品牌！

下午 14:30，“第四届中国空间设计 + 创想峰会”在中国陶瓷城三楼品类先锋馆论坛区开启。本届峰会以“多元新联

动、商空再定义”为主题，通过设计大咖全方位深度解析商业空间设计新形式、新模式、新趋势，并结合实际案例对陶瓷

企业的产品研发及应用提出真知灼见。

码上看精彩现场

多元新联动 商空再定义—第四届中国空间设计 + 创想峰会

品牌活动

码上看精彩现场
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工程就要这么干——泛家居工程营销高质量发展论坛

2023 年 4 月 18 日，由冠军联盟工程俱乐部、佛山市家居产业联合会、“有家就有佛山造”产业联盟联合主办，佛山陶博会、

中国陶瓷城、佛山市智能家居产业协会、粤港澳酒店采购工程联盟、网易家居特别支持的《工程就要这么干》一泛家居工

程营销高质量发展论坛活动，在中国陶瓷城展馆三楼先锋秀场圆满举办。

泛家居行业头部品牌 60 多位工程总参加并分享了宝贵经验；本次论坛针对地产工程渠道变革、旧改政策全面爆发、

大基建时代来临等行业背景下，如何有效拓展新基建大公装的工程赛道，打造工程营销发展新模式等多方面深入探讨，旨

在推进工程生态圈高质量发展，为实现共生共赢，携手共进！

码上看精彩现场

品牌活动

掘金存量—2023 酒店投资菁英思享汇

2023 年 4 月 19 日下午，由中国饭店协会连锁酒店投资专业委员会主办，佛山陶博会协办，中国陶瓷城支持的“掘

金存量—2023 酒店投资菁英思享汇”在中国陶瓷城展馆·5F 商务会议室成功举办。

在活动开始，中国饭店协会连锁酒店投资专业委员会常务副理事长杨军、佛山中陶城集团企划总监曾绮文作为代表进

行致辞，表示未来双方将会继续携手，打造不同形式的交流活动，链接更多资源。

在论坛环节，中国饭店协会连锁酒店投资专业委员会常务副理事长广东区域负责人覃汉录作为主持人与酒店投资人、

设计方、总包方、区域酒管公司、连锁品牌公司、供应链企业代表等共同研讨新材料、新技术、新工艺如何赋能存量酒店

的改造升级，助推酒店行业可持续发展！

码上看精彩现场
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第 38 届春季佛山陶博会逛展直播

第 38 届春季佛山陶博会，继续深化“双线融合”的办

展模式，在线下展会开幕同期推出 2023 线上佛山陶博会（第

一期），同时，佛山陶博会组委会联动行业媒体陶瓷信息、

众创社、华人设计师网，针对 QD、大角鹿、ART+、金玉名家、

正之联、华岩品致、费罗娜、笙花、慕瓷等参展品牌的亮点

产品、设计等不同模块，从媒体的角度、行业的角度以及设

计师的角度去进行探访与揭秘，总直播观看量超过 20 万 +

人次。

品牌活动 国际活动

国际文化嘉年华

本届佛山陶博会期间，在中国陶瓷城·进口瓷砖馆举办中国陶瓷城国际文化嘉年华，一连三天轮番上演歌舞快闪、小

丑巡游 Party、国际设计趋势论坛……与观众共同领略国际文化、感受异国风情，对话顶尖国际大咖。

国际文化嘉年华—2023-2024 国际设计趋势分享会

2023 年 4 月 20 日 下 午，2023—2024 国 际 设 计 趋 势

分享会在中国陶瓷城 5F 商务会议室成功举办！本次活动由

中国陶瓷城、佛山陶博会主办，意大利设计协会、Arch17.

com 和中国澳大利亚商会—华南共同协办，并获得 ICC 瓷砖

大力支持。

本次活动聚焦 2023-2024 最新国际设计趋势，吸引了

20+ 国际设计大咖和 50+ 建陶企业代表共同参与。现场交流

国际先进设计文化及创意理念，掀起了一场属于建筑设计和

陶瓷行业的头脑风暴！
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CCC 跨境直播节 - 探新店 & 看新品！云逛第 38 届佛山陶博会

2023 年 4 月 19 日下午，由中国陶瓷城及佛山陶博会主办的 CCC 跨境直播节：探新店 & 看新品！云逛第 38 届佛山

陶博会成功举办，通过 Facebook、CCC 视频号、陶趣直播平台向全球买家展示了第 38 届佛山陶博会的展会盛况以及众

多展商的热销产品。

疫情三年，中国陶瓷城及中国陶瓷总部基地厚积薄发、以心赋新，陶瓷卫浴品牌也在三年期间更新换代、焕新升级。

4 月 19 日，主播带着镜头云逛中国陶瓷城展馆，走进了心海伽蓝全卫定制、恩牌卫浴、亮雅马赛克、嘉柏年瓷砖、宝度陶瓷、

托托贝尼瓷砖等品牌展位，探索各大品牌热销榜单，领略陶瓷、卫浴、马赛克等一众热卖产品的魅力。

码上看精彩现场

国际活动
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艺术展览

美陶湾文创精品展

现场设五个主题区《梦醉南国·百陶人生》、《南风古灶》、《石湾火神》、《石湾家族》、《立于瓦脊·立于心间》，

并展出五大系列主题文创产品，其中包括系列插画、火神香薰、文创手机壳、文创护腕垫、美陶湾奔跑兔、棒棒兔、狮虎

杯、微雕等一系列、传统与现代相融的文创产品。

另一种可能艺术展

2023 年，广州美术学院工艺美术学院、中国陶瓷城、佛山陶博会联合共建了“中国（佛山）陶瓷产学设计创新孵化基地”，

为此在 2023 年 3 月举办“陶瓷产学设计实践行”活动，走进了慕瓷哑光砖、彩花马赛克、道迅建材三家企业，旨在推动“产

业 + 院校 + 设计 + 应用”的融合发展。

在第 38 届陶博会期间，特推出“另一种可能——广州美术学院陶瓷产学设计作品展”，展出第一期实践行的成果，

让广大观众一次沉浸式观赏陶瓷文化艺术，感受陶瓷产业新产品、新技术。

《傩面凤仪》

《釉上彩系列》

左《亚特兰蒂斯》 、右《亨通——四叶草》

《生命的肆与律》

《力》 《寐》 《竹·笙》《敦煌》《破 风》 《融》
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艺术展览

良行品质美学展

良行文化 Masanori Art，原创家居艺术品牌集合店，旨在让家居艺术与生活美学融入日常。提供全球原创家具艺术

线上线下便捷采购服务，让国内外艺术经典和潮流趋势触手可及；提供一站式软装设计解决方案，涵盖居住、办公、商用

等多种空间。

民艺复兴 不止是岩板——铜凿剪纸岩板艺术展

此次展览以艺术社创作的铜凿剪纸与岩板相结合缔造出有趣的艺术装置，让非遗艺术创新再造，成为生活空间中的艺

术美学。现场还展示众多极具岭南风格的精美传统作品，让观者近距离感受佛山民间工艺的精妙绝伦。

上駦书院·苍松迎客图

由上駦书院院长李向东先生原创，十方艺术馆（佛山馆）出品。该巨幅画作高 2.6m，宽 10.4m，且以釉上彩，烧制

成以后任何展示环境不受影响，适合公共场所户外场景展示。是艺术创作的全新领域，值得藏家收藏传承，千年不易损，

万载不退色。
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艺术展览企业及媒体活动

4 月 16 日， 惠 达 瓷 砖：2023 年 新 品 鉴
赏暨品牌战略峰会举行

4 月 17 日，宝恩莎：品牌 3.0 发布，开
启设计适用品牌“尚”时代

4 月 18 日，2023 卡 硕 现 代 建 筑 美 学 馆
以“无限 +”为主题的启幕盛典成功举行

4 月 16 日，以“焕星 · 驭势未来”为主
题的大将军瓷砖总部展厅开业盛典在佛
山总部展厅隆重举办

4 月 18 日，“生存，升华”——2023 年
西班牙 Castel 瓷砖在中国陶瓷总部隆重
开业

4 月 17 日，汇元控股“海纳百川 • 顺势
汇元”品牌直播暨春季新品线上发布会
举行

4 月 18 日，2023 强 辉 新 品 发 布 会 暨 春
季招商会

4 月 17 日，【 质 感 来 袭 • 非 比 寻 常 —
2023 新岩素家居新品发布会】举办

4 月 18 日，「OBETTER·向更好出发」
2023 品牌升级发布会

4 月 17 日，简舍岩板 • 瓷砖核心经销商
会议暨新品发布会

4 月 18 日，方向企业高能量方法论大会
暨春季新品 [ 稳 ] 发布会启幕

4 月 18 日， 慕 瓷“ 以 五 感 • 寻 觅 中 国
色”2023 新品发布会举办

4 月 19 日，首届岩板成品交付及辅材品
牌展暨 TCT 瓷砖粘贴产品技术演示会开
幕式

4 月 19 日，“通利 Infinite 之夜”2023
通利大理石瓷砖新展厅启幕暨招商酒会
在佛山总部营销中心举办

4 月 19 日，以「90+ 瓷砖伴侣潮玩家」
为主题的新品发布会在 90+ 佛山总部召
开

4 月 19 日，奇丽砂“独白”新品发布会4 月 19 日，“破圈·出圈·融圈”——西
马家居 2023 年品牌战略规划发布会暨春
季新品发布会

4 月 19 日，三协企业总部开业盛典即将
举办

4 月 21 日，《和而不同》项目启动暨《眼
界》新书发布会

4 月 21 日，金玉名家品牌总部展厅开业
暨 2023 品牌招商大会

4 月 20 日，ICMH 国际陶瓷制造中心新
闻发布会

4 月 21 日，第 38 届春季佛山陶博会志
愿者表彰大会
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CHAPTER 6/ /

展会服务

第 38 届春季佛山陶博会，进一步强化服务意识，继续利用大数据优势创新展会服务模式，从参观的交通、住宿、办证、

餐饮等基础服务，到参观团、艺术展、特色旅游等，不同形式与内容，让观众在轻松、便利地挑选到合适满意的产品同时，

还能感受到不同的观展体验。

第 38 届春季佛山陶博会，继续深化“双线融合”

的办展模式，在线下展会开幕同期推出 2023 线上

佛山陶博会（第一期），同步与展商、媒体联合进

行线上直播。并且联动中国电信、中国联通、中国

移动三大网络运营商现场提供 5G 网络，100% 实

现电子办证，全面保障展会网络信息服务与安全。

01 深化双线融合办展模式，打造安全、高效展会

作为陶瓷卫浴的风向标与晴雨表，在本届展会期间，政府领导、协会领导、设计师、工程采购商等纷纷组团参会，

从不同的视角看最新的趋势与产品，从不同的渠道链接更多优质的资源，从不同的需求精准搭建沟通的桥梁。

白涛市长一行参观团

国际设计师团

VIP 参观团

中赫时尚设计师参观交流团 广东理工职业学院师生团

中国饭协连锁委 VIP 参观团

02 组团参会，多维、精准链接更多优质资源
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知识产权保护站 医疗站

餐饮

网络信号保障 免费穿梭巴士

酒店推介

电子办证

03 强化服务意识，打造个性化观展新体验

本届展会期间，在展馆现场设立服务中心、行李寄存、媒体中心、免费穿梭巴士搭乘点等展会服务点，同时联动相

关机构设立知识产权、医疗站点等服务站，全面保障与会人员的参展体验。

04 联动美陶湾，打造特色文化之旅

本届展会期间，佛山陶博会联动美陶湾，在中国陶瓷城展馆设立双层观光巴士站点，让观展的客商在参会的同时，

还能打卡南风古灶、岭南酒文化博物馆、柏林艺术馆等网红景点，一起去感受一场包含美陶湾特色的文化之旅。

柏林艺术馆 岭南酒文化博物馆 美陶湾双层观光巴士南风古灶


